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Статья посвящена исследованию актуальных аспектов развития промышленного туризма 
в Республике Мордовия. Авторы проанализировали мнение жителей республики о промышленном 
потенциале региона, производимой продукции и состоянии профориентационной работы на основе 
информации, полученной в результате социологического опроса населения. На основании полученных 
результатов авторами сделаны выводы об уровне информированности населения Мордовии о наиболее 
значимых для ее экономики и общества производственных предприятиях, о профориентационной 
работе с молодежью, профессиональных предпочтениях школьников и студентов. Предметом 
исследования в статье выступает мнение жителей республики о промышленном производстве 
региона и его продукции. Цель статьи – определить представление жителей Мордовии о развитии 
промышленного туризма в регионе в целях совершенствования профессиональной ориентации 
молодежи и ее удержания в республике.
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The article discusses issues aimed at studying the views of the population of the Republic of Mordovia 
about their attitude to the organization and development of such a promising type of tourism as industrial. The 
subject of the research in the article is the opinion of the residents of the republic, primarily schoolchildren 
and students, about the industrial production of the region and its products. The purpose of the article 
is to determine the idea of the residents of Mordovia about the development of industrial tourism in the 
region in order to improve the professional orientation of young people and their retention in the republic. 
A sociological survey of the population conducted in the Republic of Mordovia showed that its residents 
do not demonstrate a high interest in visiting well-known industrial enterprises of the republic. The most 
popular among the survey participants were the Mordovia Arena stadium, built for the 2018 FIFA World 
Cup, food industry enterprises that produce products with fairly well-known brands and have a rich history, 
as well as the Mordovia Technopark, where its residents produce and implement innovative developments 
and technologies in the production of products.

Несмотря на то, что еще во време-
на СССР экскурсии на промышленные 
предприятия были очень популярны, 
в настоящее время как в Российской Фе-
дерации, так и в Республике Мордовия 
промышленный туризм развит слабо, 
в отличие от стран Европы и Северной 
Америки. Лишь незначительное число 
отечественных предприятий осущест-
вляют промышленный туризм, откры-
тый для посещения туристами. Это глав-
ная причина того, что рынок промыш-
ленного туризма и в нашей стране, и в ее 
регионах, включая Мордовию, в настоя-

щее время практически не сформирован. 
В связи с этим изучение вопросов раз-
вития промышленного туризма в Респу-
блике Мордовия является актуальным 
и представляет научный интерес. 

Объекты и методы исследования
Вопросам изучения промышленного 

туризма в нашей стране уделяется доста-
точно большое внимание. При этом сле-
дует отметить широкий спектр изучаемых 
вопросов. Так, роли и значению промыш-
ленного туризма, его месту в развитии 
регионов посвящены работы Е.В.  Ано-
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приевой [1], А. В. Медяника и С. В. Та-
рабановской  [5], Ю. Н. Никулиной  [6]. 
А. А. Косякова  [4], А. В. Тронева и А. 
И. Сибирякова [11] рассматривают исто-
рию развития промышленного туризма 
за рубежом и в России. Р. В. Кадыров и Р. 
Г. Мударисов [2] отмечают, что промыш-
ленный туризм решает не только воспи-
тательные задачи, но и экономические, 
маркетинговые и имиджевые. Вопросам 
профориентационной функции промыш-
ленного туризма посвящены работы М. 
В. Корешкова и С. Е. Деревниной [3], Ю. 
Н. Никулиной [6]. Особенности информа-
ционного обеспечения процесса развития 
промышленного туризма в регионах и его 
продвижении раскрываются в статьях Ю. 
Н. Никулиной и С. В. Трусова [7], Е. В. 
Аноприевой [1] и др. Г. В. Струзберг [9], 
С. А. Скляренко с соавторами  [10]. А. 
В. Тронева и А. И. Сибирякова [11], Н. 
Н. Яшалова с соавторами [12] с разных 
точек зрения рассматривают проблемы 
и перспективы развития промышленно-
го туризма, предлагают пути решения 
имеющихся проблем. Особенности реа-
лизации моделей взаимодействия субъек-
тов и объектов промышленного туризма 
на макро– и микроуровнях показаны в ра-
боте Ю. Н. Никулиной [8].

В работе использованы такие обще-
научные методы, как анализ и синтез, 
обобщение, а также социологический 
метод анкетного опроса. 

Результаты и их обсуждение
В целях изучения представления жи-

телей республики о промышленности 
региона и возможностях промышленного 
туризма работниками Министерства эко-
номики, торговли и предпринимательства 
Республики Мордовия в октябре 2021 г. 
был проведен анкетный опрос населения.

Вопросы анкетного опроса были раз-
делены на два блока:

− блок 1. Промышленный потенциал 
и качество продукции;

− блок 2. Удержание населения и про-
фориентация молодежи.

В опросе о промышленном потенци-
але и качестве продукции приняло уча-
стие 446 чел. Исходя из того, что соглас-
но данным Росстата в Мордовии 64% 
населения проживает в городской мест-
ности, большую часть опрошенных со-
ставили жители городов. Соотношение 

между респондентами, проживающими 
в городе и на селе, показано на рис. 1.

Поскольку промышленные экскур-
сии направлены на достижение учеб-
ных, профориентационных и культур-
но-познавательных целей, был опреде-
лен состав участников опроса, структура 
которых представлена на рис. 2.

Из данных рисунка 2 видно, что 
в целом в опросе участвовали практи-
чески все группы населения, которые 
могли бы принимать участие в промыш-
ленных экскурсиях – выпускники школ 
(9 и 11 классы) в целях профориентаци-
онной работы и выбора дальнейшего ме-
ста работы или учебы, а также взрослое 
население в целях удовлетворения куль-
турно-познавательных интересов.

Вопросы первого блока преследова-
ли следующие цели и задачи:

− продвижение региона на государ-
ственном и международном уровнях;

− положительный имидж и инвести-
ционная привлекательность; 

− повышение конкурентоспособно-
сти предприятий и предлагаемых услуг; 

− продвижение и формирование ре-
гиональных брендов; 

− демонстрация успешных предприятий; 
− постоянный контакт с потребите-

лем и получение обратной связи; 
создание доверия потребителя к про-

дукции, товарам и услугам.
В рамках первого блока «Промыш-

ленный потенциал и качество продук-
ции» были поставлены три вопроса:

Вопрос 1. Ваше мнение о развитости 
промышленных предприятий в регионе 
(оцените от 1 до 10).

Вопрос 2. Оцените качество производи-
мой продукции по отраслям хозяйства в ре-
гионе (оценить каждую отрасль от 1 до 10).

Вопрос 3. Укажите ТОП-10 регио-
нальных предприятий, которыми Вы гор-
дитесь и которые хотели бы посетить.

Итоги ответов на первый вопрос 
мнения участников опроса о развитости 
промышленных предприятий в регионе 
представлены на рис. 3.

Анализ ответов на первый вопрос 
показал, что в среднем развитие про-
мышленных предприятий в регионе его 
жителями оценивается в 6,72 балла. Это 
достаточно высокий показатель, отража-
ющий уровень развития республикан-
ских промышленных предприятий.
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Рис. 1. Соотношение между респондентами по месту проживания, в %

Рис. 2. Структура участников опроса, в %

Рис. 3. Число ответов на вопрос о развитости промышленных предприятий в регионе, чел.



358

НАУЧНЫЙ ЖУРНАЛ "УПРАВЛЕНЧЕСКИЙ УЧЕТ"    № 8    2022

Рис. 4. Число ответов на вопрос о качестве продукции предприятий пищевой промышленности, чел.

Рис. 5. Рейтинг предприятий Республики Мордовия по количеству упоминаний участниками 
анкетного опроса

Оценка качества производимой про-
дукции по отраслям хозяйства в респу-
блике осуществлялась на основе ответов 
на второй вопрос. Респондентам пред-
стояло оценить качество продукции семи 
ведущих отраслей хозяйства региона: ка-
бельное производство, светотехническая 
промышленность, вагоностроение, про-
мышленность стройматериалов, фарма-
цевтическое производство, пищевая про-
мышленность и сельское хозяйство.

В этом своеобразном «соревнова-
нии» первое место заняла продукции 

предприятий пищевой промышленности 
со средним баллом 7,41. Распределение 
ответов в соответствии с баллами, от-
меченными респондентами, показано 
на рис. 4. 

Последующие места по итогам опро-
са о качестве продукции заняли следую-
щие отрасли (в порядке убывания сред-
него балла):

− сельское хозяйство – 7,36;
− кабельное производство – 7,12;
− продукция светотехники – 7,10:
− промышленность стройматериалов – 7,08;
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− фармацевтика – 6,86;
− вагоностроение – 6,48.
Удивляет последнее место в этом спи-

ске продукции вагоностроения, учиты-
вая тот факт, что в г. Рузаевке находится 
предприятие «РМ Рейл Рузхиммаш», яв-
ляющееся крупнейшим в России и СНГ 
производителем грузовых вагонов всех 
типов. Такую оценку, по нашему мне-
нию, можно объяснить тем фактом, что 
многие респонденты плохо информиро-
ваны о работе предприятия и произво-
димой им продукции.

Данный вывод подтверждают ответы 
на третий вопрос первого блока, в кото-
ром участникам опроса предлагалось 
выбрать ТОП-10 региональных пред-
приятий, которыми они гордятся и кото-
рые хотели бы посетить. Респонденты 
должны были выбрать первую десятку 
предприятий из 16-ти предложенных. 
В результате опроса рейтинг предпри-
ятий (по убыванию количества упоми-
наний) представлен на рис. 5. 

Как видно из данных рисунка 5, пер-
вое место среди предприятий, которыми 
гордятся жители республики и которые 
они хотели бы посетить, безоговорочно 
занимает Стадион «Мордовия Арена». 
Это неудивительно, поскольку стади-
он – это современное инженерно-техни-
ческое сооружение, построенное к Чем-
пионату мира по футболу в 2018 г. 

В первой пятерке находятся три 
предприятия пищевой промышленно-
сти  – ООО «Сыроваренный комбинат 
«Ичалки» (Ичалковский район), ООО 
«Ликероводочный завод «Саранский» 

и ООО «Сыроваренный завод «Сармич» 
(Инсарский район). На этих заводах, как 
и на стадионе «Мордовия Арена», уже 
проводятся промышленные экскурсии, 
где посетители могут продегустировать 
производимую продукцию. 

Значительный интерес для жителей 
республики представляет АУ «Техно-
парк Мордовия», где резидентами яв-
ляются более 130 предприятий и орга-
низаций Мордовии и других субъектов 
России. АУ «Технопарк Мордовия»  – 
это территория благоприятных усло-
вий по разработке и коммерциализации 
инноваций, производства наукоемкой 
продукции, где объединены научные ор-
ганизации, высшие учебные заведения 
и производственные предприятия.

Из представленного рейтинга предпри-
ятий видно, что «РМ Рейл Рузхиммаш» за-
нимает только 12-е место.

В анкетном опросе по второму блоку 
вопросов «Удержание населения и про-
фориентация молодежи» приняли участие 
440 человек. Их распределение по социаль-
ным группам и месту проживания показа-
ны на рис. 6.

Вопросы второго блока ориентированы 
на решение следующих целей и задач:

− профессиональная ориентация для 
школьников и студентов;

− привлечение профессиональ-
ных кадров;

− демонстрация успешных предприятий;
− демонстрация новых и инновацион-

ных технологий. 
Перед участниками опроса было по-

ставлено 4 вопроса:
Вопрос 1. Хотели бы Вы продолжить 

обучение и профессиональную карьеру 
в родном регионе? (Да/Нет) (*если нет, 
то указать где).

Вопрос 2. Хотели бы Вы работать на про-
мышленных предприятиях из упомянутых 
ТОП-10? (Да/Нет) (*если нет, то приведите 
3-5 примеров потенциальных мест работы 
или привлекательных работодателей).

Вопрос 3. Укажите 3-5 профессий, кото-
рые Вы считаете востребованными и хоте-
ли бы освоить.

Вопрос 4. Укажите желаемый доход 
в рамках будущей профессии в течение 
10 лет (20 000-30 000; 30 000-50 000; 50 000-
70 000; свыше 70 000).

При ответе на первый вопрос второго 
блока большая часть опрошенных школь-
ников и студентов высказали желание про-
должить обучение и профессиональную 
карьеру в Мордовии. Однако значительная 
часть респондентов желает учиться и рабо-
тать за пределами республики. Предпочте-
ния участников опроса показаны на рис. 7.

Из 201 участника опроса, пожелавших 
продолжить обучение и профессиональ-
ную карьеру в других регионах России, 
приоритет был отдан Москве – 47,3%. Да-
лее следовали Санкт-Петербург (12,3%), 
Саранск (9,1% – выбрали жители сельской 
местности), Нижний Новгород (3,2%), дру-
гие города и регионы (23,5%). В числе дру-
гих городов респонденты отметили Казань, 
Пензу, Саров, Воронеж, Новосибирск и Ря-
зань. 4,6% опрошенных не определились 
со своим выбором. 
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Рис. 6. Распределение участников опроса по социальным группам и месту проживания, чел.

Рис. 7. Удельный вес желающих продолжить обучение и профессиональную карьеру в Мордовии 
и  других регионах России, в %

Рис. 8. Удельный вес опрошенных, указавших желаемый доход в рамках будущей профессии 
в  течение 10 лет, %
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На вопрос о том, хотели бы респон-
денты работать на промышленных пред-
приятиях республики, включенных ими 
в ТОП-10, ответы распределились прак-
тически поровну: 50,7% ответили «Да», 
а 49,3% – «Нет». 

По мнению опрощенных, какие про-
фессии они считают наиболее востребо-
ванными и хотели бы освоить, в первую 
десятку вошли: врач (75,3%), педагог 
(41,1%), программист (37,9%), юрист 
(33,7%), полицейский (22,6%), инже-
нер (21,6%) механик (20,5%), военный 
(17,9%), дизайнер (14,2%), психолог 
(14,2%), бухгалтер (12,1%). Менее 10% 
набрали сварщик, земельное имущество, 
геодезист, менеджер, строитель, эконо-
мист, переводчик, электрик, повар, тех-
нолог, адвокат, архитектор, медсестра, 
воспитатель, слесарь, IT, стоматолог, 
журналист и пр.

Обращает на себя внимание, что поч-
ти каждый четвертый участник опроса 
(24,74%) до сих пор пока не решили, ка-
кую профессию выбрать и осваивать.

В определенной мере удивляет 
и настораживает распределение ответов 
на 4 вопрос «Укажите желаемый доход 
в рамках будущей профессии в течение 
10 лет», представленное на рис. 8.

По данным рисунка 8 видно, что 
88% опрошенных желали бы получать 
доход более 50 тыс. руб. Это удив-
ляет, поскольку по данным ГородРа-
бот.ру, средняя зарплата в Мордовии 
за 2020 год составила 39 634 рубля. 
Чаще всего в вакансиях встречается 
зарплата 25 000 рублей (модальная).  

Настораживает данный ответ по той 
причине, что в опросе участвовали 
школьники и студенты, еще не имею-
щие профессионального опыта и навы-
ков. Поэтому, по нашему мнению, ре-
спублика и в перспективе будет испы-
тывать отток молодежи в другие регио-
ны, где более высокая заработная плата. 

Выводы 
Таким образом, анализ опроса насе-

ления показал, что жители Мордовии не-
достаточно информированы о деятель-
ности республиканских промышленных 
предприятий, даже тех, которые играют 
важную роль в экономике страны. Чис-
ло желающих обучаться, продолжать 
профессиональную карьеру в родном 
регионе и работать на местных пред-
приятиях лишь немногим превышает 
половину респондентов. При этом спрос 
на промышленные объекты Мордовии 
существует и превышает предложение. 
Промышленный туризм в республике 
необходимо развивать, его целенаправ-
ленное развитие является перспектив-
ным направлением не только в развитии 
туристской отрасли, но и в повышении 
имиджа и инвестиционной привлека-
тельности республики, повышении кон-
курентоспособности ее промышленных 
предприятия, продвижении на отече-
ственные и зарубежные рынки регио-
нальных брендов путем роста доверия 
потребителей к региональной продук-
ции, товарам и услугам, а также осу-
ществления профессиональной ориен-
тации школьников и студентов.
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