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В статье авторы рассматривают возможность применения индексного метода в качестве 
инновационного инструмента сегментации зон взаимодействия рыночных контрагентов. Авторы 
полагают, что это отвечает требованиям поиска новых подходов в статистике, диктуемых основными 
положениями «Стратегии развития Росстата и системы государственной статистики Российской 
Федерации до 2024 года», а также в связи с экономической необходимостью сегментировать зоны 
взаимодействия рыночных контрагентов. Традиционные индексные исследования взаимодействий 
контрагентов, построенные на использовании редукционного подхода, базируются на методе индукции, 
предполагающего, что главной целью индексного метода исследования является разложение индекса 
стоимости на общие компоненты изменения цены и количества. Основным отличием представленного 
исследования является то, что авторы подошли к проблеме с позиций холистического подхода, в котором 
главенствует принцип подчинения части целому, то есть метод дедукции. С этих позиций подход, 
предлагаемый авторами, позволяет рассмотреть индексную систему как функцию двух переменных 
и провести её исследование с помощью плоскостных сечений. В результате чего в методологическую 
базу индексной теории предлагается ввести новый показатель – индексное отношение, с использованием 
которого были получены новые формулы индексов цены и количества.
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The authors of the offered article consider the possibility of using the index ratio as a tool for 
segmentation of market counterparties interaction areas. The authors proceed from the fact that at present 
the search for new approaches in statistics is determined by the main provisions of the “Strategy for the 
development of Rosstat and the system of state statistics of the Russian Federation until 2024”, as well as 
due to the economic need to segment the market counterparties interaction areas. Traditional studies of 
counterparties interaction are built on the use of a reduction approach based on the method of induction 
predicated on the fact that the main goal of the index research method is to decompose the value index into 
common components of price and quantity changes. The main difference of the presented study is that the 
authors treat the problem from the standpoint of a holistic approach, where the principle of subordination 
of the part to the whole, that is, the method of deduction, dominates. Having presented a full description 
of the new indicator, the authors came to the conclusion that the previously known covariance index can 
also be included with the concept of “index ratio”. It allows the authors to build an enterprise positioning 
model in terms of the covariance index (IC) and index ratio (IR), with the help of which it became possible 
to segment the market counterparties interaction areas.
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В настоящее время, в связи с приня-
тием «Стратегии развития Росстата и си-
стемы государственной статистики Рос-
сийской Федерации до 2024 года», акту-
ализируются вопросы развития методов 
оценки информации для принятия реше-
ний и совершенствования методологии 
статистики с целью повышения надеж-
ности и качества выходных данных для 
оценки эффективности деятельности 
предприятия [1], что отвечает целям бух-
галтерского управленческого учета.

Обзор концептуальных и теорети-
ческих вопросов использования индек-
сов при принятии решений представлен 
в Руководстве по индексу потребитель-
ских цен  [2], в котором отмечено, что 
«…цель индекса заключается в разложе-
нии выраженных в виде отношения или 
в процентах изменений стоимостных 
агрегатов (Iw) на общие компоненты из-
менения цены (Ip) и количества (Iq)».

Объект и методы исследования
Для достижения поставленной цели 

с позиций продавца и покупателя рас-
смотрена возможность применения 
индексного метода как синтетическо-
го метода, разрешающего (по Гегелю) 
противоречия между экономическими 
интересами и рыночными ожиданиями 
контрагентов путем их соединения [3]. 
Авторами используются методы мате-
матического анализа, численные мето-
ды приближенного вычисления функ-
ций, индексный метод, метод аналогий, 
положения теорий адаптивных и раци-
ональных ожиданий. В современной 
индексологии широко применяется, 
базирующийся на методе индукции, 
редукционный подход, который сводит 
изучение сложных систем к анализу вза-
имодействия её составляющих частей 
и элементов. Примером редукционного 
подхода является всемирно известная 
работа Фишера [4], в которой он прямо 
писал, что «…эта книга является изуче-
нием вопроса путём скорее индуктив-
ным, чем дедуктивным».

Авторы считают, что альтернативой 
редукционному подходу выступает хо-
листический подход, согласно которому 
систему саму по себе можно объяснить 
только в её совокупности. В отличие 
от редукционного подхода в холисти-
ческом подходе главенствует принцип 

подчинения части целому, то есть ме-
тод дедукции.

Результаты и их обсуждение
Наиболее часто используемой в прак-

тической деятельности методикой разло-
жения стоимостных агрегатов является 
способ, предложенный Фишером  [5] 
и названный Фишем [6] «критерием про-
изведения», согласно которому:
	 W qI pI I= ×  	 (1)

Сторонники редукционного подхода 
для реализации формулы (1) предлага-
ют использовать формулу «скрещенно-
го» индекса стоимости, в соответствии 
с которой
	 WI L P

q pI I= ×  	 (2)

или

	 P L
W q pI I I= ×  	 (3)

где L
qI   – индекс количества Ласпей-

реса; 
L
pI   – индекс цены Ласпейреса; 

P
qI  – индекс количества Пааше; P

pI  – ин-
декс цены Пааше [7]. Однако до сих пор 
не решена проблема, какой формуле (2) 
или (3) следует отдать предпочтение и, 
главное, почему? В этом авторы видят 
главный недостаток редукционного под-
хода. Холистический подход позволяет 
решить эту проблему по-иному. Попы-
таемся оценить возможности холисти-
ческого подхода на основе математиче-
ского исследования пространственной 
функции стоимостного агрегата. Для 
этого индексную систему представим 
в виде функции двух переменных:
	 ( , )w q pI F I I= , 	 (4)

где Iq >0, Ip >0.
Исследовав эту функцию с помощью 

плоскостных сечений, авторы выясни-
ли, что пространственным графиком 
функции (4) является гиперболиче-
ский параболоид, проекциями которого 
на плоскость «IqOIp» являются гипербо-
ла и прямая линия. Общий вид проекций 
на плоскости «IqOIp» представлен на ри-
сунке 1.
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Рис. 1. Общий вид проекций на плоскости «IqOIp»

Из рисунка 1 видно, что гипербола Iw 
и прямая IR имеют только единственную 
точку пересечения на плоскости «IqОIp». 
Координатами этой точки M на плоско-
сти являются значения соответствую-
щих индексов Iq и Ip.

Таким образом, зная Iw и IR, можно 
определить соответствующие им значе-
ния индексов количества и цены. Для 
этого необходимо решить следующую 
систему совместных уравнений:

	
w p q

p

q

I I I
I

IR
I

= ×

 =


	 (6)

где IR – индексное отношение, 
показывающее во сколько раз ин-
декс цены больше (меньше) индек-
са количества.

По мнению авторов, IR имеет ясный 
экономический смысл: по значению IR 
можно непосредственно оценить, что 
растет быстрее или снижается медлен-
нее – изменение цен опережает измене-
ние количеств или наоборот. Например, 
цена увеличилась на 50 %, а количество 
товаров – на 40 %. Можем ли мы утверж-
дать, что рост цен на 10 % опережает 

рост количества товаров? Очевидно, что 
нет. Чтобы ответить на поставленный во-
прос, необходимо индекс цены (Ip = 1,5) 
разделить на индекс физического объема 
(Iq = 1,4), то есть <<Eqn0025.wmf>>=1,07. 
Следовательно, рост цен опережает рост 
количества на 7 %, или что тоже самое, 
изменение Iq на один процент приводит 
к изменению Ip на 1,07 %. В этом авто-
ры видят главный экономический смысл 
индексного отношения.

Решение системы (6) дает следую-
щие результаты:

	 p wI I IR= ×  	 (7)

	 w
q

II
IR

=  	 (8)

Формулы (7) и (8)  – это формулы 
квадратичного среднего степени r = 2, 
то есть Ip и Iq в этих формулах – гипер-
болические индексы [2], которым отда-
ют предпочтение многие индексологи. 
Принципиальная разница между редук-
ционным и холистическим подходами 
представлена на рисунке 2.



447

НАУЧНЫЙ ЖУРНАЛ "УПРАВЛЕНЧЕСКИЙ УЧЕТ"    № 11    2022

Рис. 2. Отличительные особенности двух подходов

Однако если в (7) и (8) расчет не вы-
зывает трудностей, то как рассчитыва-
ется IR? Для ответа на этот вопрос не-
обходимо, чтобы содержание, струк-
тура и форма IR были едиными как 
для индивидуальных, так и для агре-
гатных индексов цены и количества. 
Только в этом случае можно говорить 
об IR как единообразной и универ-
сальной индексной составляющей.

Для индивидуальной, как наиболее 
простой, формы индекса имеем

	
1 01 1

0 0 0 1

: :p q
p qp qir i i

p q p q
= = =  	 (9)

В выражении (9) числитель и зна-
менатель имеют конкретный эконо-
мический смысл. Так, «p1q0»  – это 
стоимость проданного в базисном 
периоде товара по цене отчетного пе-
риода, а «p0q1»  – стоимость продаж 
фактического товара при условии, 
что цена осталась на уровне базисно-
го периода [7].

Тогда логично предположить, что для 
агрегатной формы индекса формула IR 
примет вид:

	 1 0

0 1

p q
IR

p q
= ∑
∑ 	 (10)

Подставляя (10) в (7) и (8), получаем

	
1 1 1 0

0 0 0 1
p w

p q p q
I I IR

p q p q
= × = ×∑ ∑

∑ ∑ 	(11)

	 1 1 1 0
q

0 0 0 1

:w p q p qII
IR p q p q

= = ∑ ∑
∑ ∑ 	 (12)

Фишер получал в результате своих 
исследований формулы аналогичные 
(11) и (12). Однако он не считал Iw и IR 
индексами, полагая, что «…индекс есть 
средняя» [4].

Но, во-первых, с точки зрения совре-
менных взглядов, индекс – это «…вы-
раженный в виде отношения или в про-
центах показатель изменений» [2] уров-
ня какого-либо явления по сравнению 
с другим его уровнем, принятым за базу. 

С этих позиций 1 1

0 0
w

q p
I

q p
= ∑
∑

 – «чи-
стый» индекс.

Во-вторых, IR можно представить, 
как отношение средних:
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0 01 0

0 1 0 0

0 0

0 0

p
:p

L
q p

arithmL
q

i p qq
IR

p q p q

i p q I
IR

p q I

= =

= =

∑∑
∑ ∑

∑
∑

	 (13)

	

1 0 1 1

1 10 1

1 1

1 1

p
:

p

P
p

harmP
q

q

q p q
IR p qp q

i

Ip q
IRp q I

i

= =

= =

∑ ∑
∑ ∑

∑
∑ 	 (14)

И тогда IR есть индексное число, 
которое «… своими вариациями ука-
зывает уменьшение или увеличение 
величины, не допускающей точного 
измерения» [8].

В-третьих, Кёвеш [9] указывал, что 
IR есть не что иное, как фактор – част-
ный индекс, который «… без всяких 
проблем взвешивания наводит на мысль 
о том, что этот индекс заслуживает осо-
бого внимания».

Таким образом, если Фишер отвергал 
самостоятельное значение (11) и (12), 
Кёвеш предполагал их «исключитель-
ную роль», то авторы берут на себя  

смелость утверждать, что эти формулы 
являются основообразующими фор-
мулами формирования индексов цены 
и количества с точки зрения баланса 
адаптивных и рациональных ожиданий 
продавца и покупателя [3]. 

Из (13) и (14) следует вывод:

	 1 0

0 1

p L P F
p p p
L P F
q q q

I I Iq
IR

p q I I I
= = = =∑
∑

	 (15)

Выражение (15) означает, что ,L L
q pI I ,  

,P P
q pI I , ,F F

q pI I  на плоскости «IqOIp» яв-
ляются координатами точек, лежащих 
на прямой IR.

Если теперь предположить, что P
pI > L

pI ,  
то есть индекс ковариации (IC) больше 
единицы, то индексная система Пааше, 

представленная на рис. 3 точкой P
wI , за-

ймет высшее местоположение, индекс-
ная система Ласпейреса (точка L

wI )  –  
низшее, а между ними будет расположена 

индексная система Фишера (точка F
wI ).

Если IC <1, то индексные системы 
Пааше и Ласпейреса меняются местами, 
что свидетельствует о «подвижности» 
этих систем в зависимости от соотно-
шения между отчетными и базисными 
весами (рис.3).

Рис. 3. Графическое место точек индексных систем Пааше, Ласпейреса и Фишера на прямой IR
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Рис. 4. Ориентированный граф IR и IС формирования индекса стоимости

Индексная система Фишера при 
этом своего местоположения не меняет, 
являясь, таким образом, равновесной 
системой для индексных систем Пааше 
и Ласпейреса.

Место IR и IC в формировании ин-
декса стоимости можно представить 
в виде следующего ориентированного 
графа (рис. 4).

Из рисунка 4 видно: 

1) 
P P
p q
L L
p q

I I
IC

I I
= =  является внешней  

структурной характеристикой, объ-
единяющей разнородные индексные 
системы Пааше и Ласпейреса и по-
казывающей, что индекс цены Пааше 
больше (меньше) индекса цены Ла-
спейреса ровно во столько раз, 
во сколько раз индекс количества Па-
аше больше (меньше) индекса количе-
ства Ласпейреса;

2) 
P L
p p
P L
q q

I I
IR

I I
= =  является внутренней  

структурной характеристикой этих 
систем, которая показывает, что ин-
декс цены Пааше во столько раз больше 
(меньше) индекса количества Пааше, 
во сколько раз индекс цены Ласпейреса 
больше (меньше) индекса количества 
Ласпейреса [10].

Таким образом, IC и IR суть внешнего 
и внутреннего пропорциональных преоб-
разований индексов Пааше и Ласпейреса. 
С помощью этих преобразований «замы-
кается» корреспонденция строк и столб-
цов индексной матрицы порядка 2 × 2:

P P
p q
L L
p q

I I
I I
 
 
  

В этой матрице 
P L
p p
P L
q q

I I
IR

I I
= = , 

P P
p q
L L
p q

I I
IC

I I
= =

По мнению авторов, именно IC и IR 
определяют варианты формирования 
известных современной индексологии 
индексов цены и количества, перемно-
жение которых дает индекс стоимости, 
а именно:

	

w
w w

w w

w
w

II I IR
IR

I IR I IC
IC IR

II IR IC
IR IC

= × × =

× ×
× =

× × ×
×

 	 (16)
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или в классическом выражении:
	 Iw = IF

p × IF
q = IL

p × IP
q = IP

p × IL
q 	(17)

Таким образом, располагая исход-
ными данными по Iw и рассчитав на их 
основе IC и IR, можно определить раз-
личные комбинации Iq и Ip, при которых 
Iq ×Ip =Iw.

Авторы считают, что
1) IR >1 отвечает интересам, то есть 

«… желаниям, нуждам, потребностям 
и выгодам» [11], продавца, так как имен-
но он заинтересован в соотношении 
Ip>   Iq;

2) IR <1 отвечает интересам поку-
пателя, ибо покупатель заинтересован  
в Ip <Iq.

Эти выводы базируются на доказа-
тельствах того, что законы спроса и пред-
ложения, выраженные в индексной фор-
ме, аналогичны законам спроса и пред-
ложения, выраженным в абсолютных 
показателях [12, 14]. Известно, что при 
IC >1 на рынке доминирует предложе-
ние, то есть по характеру изменения цен 
и количеств – это рынок продавцов. Если 
IC <1, то на рынке доминирует спрос, 
то есть это рынок покупателей [13].

Позиционирование предприятия 
в координатах IC и IR позволяет, по на-
шему мнению, определить не только ха-
рактер рынка, но и понять, учитываются 
ли на этом рынке интересы контрагентов 
(рис. 5).

Рис. 5. Модель позиционирования предприятия в координатах IC и IR

Из рисунка 5 следует:
1) если IC <1 и IR <1, то имеем рынок 

диктата покупателя, на котором домини-
рует спрос, и не учитываются интересы 
продавца. На такой рынок последний 
вряд ли придет со своим товаром;

2) при IC >1 и IR >1 имеем рынок 
диктата продавца, на котором полно-
стью игнорируются интересы покупа-
теля. Вряд ли такой рынок будет иметь 
перспективы развития;

3) когда IC >1, а IR <1, то это рынок 
такого продавца, который понимает, что, 
идя навстречу желаниям покупателя, по-
лучит более значительную для себя вы-
году за счет роста количества продаж;

4) наконец, если IC <1, IR >1, то име-
ем дело с рыночной доминантой такого 
покупателя, который понимает, что, идя 
навстречу интересам продавца, стиму-
лирует насыщение рынка нужным ему, 
покупателю, товаром.
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Рис. 6. Позиционирование организаций за 2019 – 2021 гг.

Последние два сегмента рынка яв-
ляются зонами взаимного партнёрства 
рыночных контрагентов. Именно в этих 
зонах возможен компромисс между по-
купателями и продавцами. Нахождение 
предприятия в этих зонах подчёркивает 
социальную направленность его дея-
тельности, его социальную значимость 
и социальную функцию.

Для проверки предлагаемого подхо-
да авторами были использованы данные 
о количестве выработанной продукции 
в натуральном выражении и отпускных 
ценах шести предприятий за временной 
период с 2019 года по 2021 год, то есть 
в период пандемии и после. Полученные 
результаты представлены на рисунке 6. 

На рисунке для точек введены сле-
дующие условные обозначения: МК – 
«Мясоперерабатывающий комбинат»; 
МЭЗ – «Маслоэкстракционный завод»; 
ВЗ – «Винзавод»; ХК – «Хлебокомби-
нат»; Л – ИП и Б – ООО «Бригантина» 
(во избежание рекламы названия орга-
низаций видоизменены).

Из рисунка 6 видно, что четыре 
из шести предприятий в период панде-
мии находились в сегменте диктата про-

давца, одно предприятие находилось 
в сегменте диктата покупателя, а одно – 
в сегменте рынка покупателя, на кото-
ром учитываются интересы продавца. 
Интересы покупателей не учитывали 
83 % анализируемых предприятий. 

Коронакризис 2020 года заставил 
предприятия пересмотреть свои стра-
тегии, в результате чего 67% анализи-
руемых предприятий начали учитывать 
интересы покупателей, оказавшись 
в зонах взаимного партнерства эконо-
мических агентов, в которых возмо-
жен компромисс между покупателями 
и продавцами. Нахождение предприятий 
в этих зонах подчёркивает новую, ранее 
не присущую этим предприятиям, соци-
альную направленность деятельности, 
социальную значимость и социальную 
функцию, учитываемую территориаль-
ным органом государственной власти.

Выводы
Таким образом, авторами предлага-

ется новый подход в исследовании ин-
дексных систем, основанный на анали-
тическом рассмотрении стоимостного 
индекса как функции двух переменных – 
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индексов цены и количества. Предста-
вив полную характеристику нового по-
казателя, авторы пришли к выводу, что 
под понятие «индексное отношение» 
можно отнести и ранее известный ин-
декс ковариации. Это позволило авторам 
построить модель позиционирования 
предприятия в координатах индекса ко-
вариации (IC) и индексного отношения 
(IR), с помощью которого появилась воз-
можность сегментировать зоны взаимо-
действия рыночных контрагентов. В ре-
зультате этого подхода предложен но-
вый показатель – индексное отношение,  

который имеет ясный экономиче-
ский смысл, по содержанию, структуре 
и форме является единообразной и уни-
версальной индексной составляющей, 
как для индивидуальных индексов, так 
и агрегатных индексных систем Ласпей-
реса, Пааше и Фишера. Дальнейшее, 
более глубокое изучение природы IR, 
по мнению авторов, позволит обогатить 
экономические расчеты новым, простым 
и удобным в применении показателем, 
а индексологию усилить новыми знани-
ями и сблизить её с базовыми направле-
ниями экономической теории. 
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