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Конкурентоспособность отечественной экономики может быть обеспечена наличием развитой 
конкурентной среды и честных конкурентных отношений на товарных рынках. Конкуренция 
благоприятствует продуктивному функционированию на рынке, побуждая предпринимателей 
предлагать потребителям большой выбор товаров и услуг лучшего качества и по более выгодным 
ценам. Таким образом, увеличивается эффективность производства, формируются условия для 
сосредоточения потенциала в самых успешных сегментах, повышается материальное благополучие 
потребителей, уменьшается стоимость товаров и услуг. Рыночная конкуренция, предоставляя 
потребителю право выбора, способствует оздоровлению экономической системы, не давая 
действовать непродуктивным предприятиям. В статье приводятся оценки предпринимателей уровня 
развития конкуренции в Республике Мордовия в 2023 г. и ее тенденции в регионе за последние 
3 года, мер, предпринимаемых игроками для повышения конкурентоспособности своей продукции, 
состояния конкуренции между поставщиками основного закупаемого товара, качества официальной 
информации о конкурентной среде на товарных рынках, размещенной в открытом доступе. Кроме 
того, выявлены первоочередные направления деятельности органов исполнительной власти 
по развитию конкуренции в республике. 
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The competitiveness of the domestic economy can be ensured by the presence of a developed competitive 
environment and honest competitive relations in the commodity markets. Competition promotes productive 
functioning in the market, encouraging entrepreneurs to offer consumers a wide range of goods and services 
of better quality and at more favorable prices. Thus, production efficiency increases, conditions are created 
for the concentration of potential in the most successful segments, the material well-being of consumers 
increases, and the cost of goods and services decreases. Market competition, by giving consumers the right 
to choose, contributes to the improvement of the economic system, preventing unproductive enterprises 
from operating. The article provides entrepreneurs’ assessments of the level of competition development 
in the Republic of Mordovia in 2023 and its trends in the region over the past 3 years, measures taken by 
players to increase the competitiveness of their products, the state of competition between suppliers of the 
main purchased goods, the quality of official information about the competitive environment in commodity 
markets, posted in the public domain. In addition, priority areas of activity of executive authorities for the 
development of competition in the republic have been identified.

Конкуренция в современной эконо-
мике является обязательным условием 
успешного функционирования товар-
ных рынков и существенным сред-
ством для содействия развитию реги-
онов. В связи с этим в 2015 г. в Рос-
сии был введен Стандарт развития 

конкуренции в субъектах Российской 
Федерации [1].

Цели  внедрения  Ст андар -
та следующие:

– оптимизация антимонопольной по-
литики России, защиты и стимулирова-
ния конкуренции;
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– установление системного подхода 
к осуществлению деятельности органов 
власти всех уровней по созданию ус-
ловий для развития конкуренции в от-
раслях экономики с учетом специфики 
конкретного региона; 

– создание прозрачной системы 
работы органов исполнительной вла-
сти по осуществлению мероприятий 
в сфере совершенствования конку-
ренции, обеспечение населения реги-
она качественными товарами и услу-
гами и поддержка малого и среднего 
предпринимательства; 

– определение экономических воз-
можностей региона для повышения его 
производственного потенциала и лик-
видация административных барьеров 
для предпринимателей в целях стиму-
лирования развития конкуренции.

Ведущее место конкуренции в ры-
ночной экономике было отведено в XVIII 
веке представителем классической по-
литической экономии Адамом Смитом. 
А. Смит сравнивал конкуренцию с чест-
ным, без сговора соперничеством, веду-
щимся между продавцами (или покупа-
телями) за наиболее выгодные условия 
продажи/покупки товара [2]. 

Конкурентные отношения в продук-
тивных рыночных конкурентных усло-
виях задаются полной свободой произ-
водителей товаров, или существованием 
барьеров, создаваемых на рынках моно-
полистами, или антимонопольным ре-
гулированием со стороны государства. 
При разработке программ развития кон-
куренции в регионе, конечно, принима-
ется во внимание, специфика конкурент-
ной среды территории и особенности 
самого региона. Ситуация на рынке, не-
сомненно, подвержена воздействию кон-
курентной среды: от нее зависят методы 
конкурентного соперничества, его виды 
и формы, уровень результативности биз-
неса, ценообразование, формирование 
спроса и предложения 

Чем выше степень развития конку-
рентной среды, тем меньше расходы 
производителей, ниже цены для потре-
бителей, лучше качество продукции, 
больше предложение товаров и услуг. 
Для такого положения дел характерны 
прогрессивная производственная струк-
тура, присутствие на территории мно-
гих компаний различной формы хозяй-

ствования и развитые конкурентные 
отношениями между ними, наличие 
многочисленных внешних связей реги-
она, отсутствие административных ба-
рьеров, конструктивная государствен-
ная поддержка региональной экономи-
ки. Иными словами, от уровня развития 
конкурентной среды зависит конкурен-
тоспособность региона.

Целенаправленная поддержка госу-
дарства, начиная от снижения экономи-
ческих и административных барьеров 
для (малых и средних?) предприни-
мателей до политики регионального 
развития и создания привлекательной 
инвестиционной среды, способству-
ет установлению развитой конкурен-
ции. Меры по развитию конкуренции 
со стороны государства имеют пози-
тивные результаты в некоторых секто-
рах экономики, однако они не привели 
к комплексному совершенствованию 
конкурентной среды в пределах страны. 
Поэтому актуально изучение уровня 
конкурентной среды на территориаль-
ных рынках. Кроме того, необходимо 
выявление основных проблем, которые 
снижают действенность государствен-
ной поддержки в этой сфере, с целью 
формирования развитой конкуренции 
в российских регионах [3]. 

Необходимо подчеркнуть, что в на-
стоящее время установление и действие 
способа формирования конкуренции 
в экономике субъектов Российской Фе-
дерации исследованы недостаточно. 
Он оценивается не как самостоятель-
ный процесс, а в числе различных яв-
лений в конкуренции, конкурентной 
среде, экономическом развитии, в том 
числе и региональном [4]. 

Первостепенной и очень значимой 
функцией региональной политики, 
ориентированной на содействие раз-
вития конкуренции на уровне региона, 
является приведение ее форм и мето-
дов в соответствие с актуальными стра-
тегическими ориентирами в развитии 
государства [5]. 

В сложной экономической обстанов-
ке конкуренция выступает в роли дей-
ственной меры, способствующей росту 
экономики региона. По этой причине 
является очень важным изучение состо-
яния конкурентной среды на рынках то-
варов и услуг территорий. Оценка биз-
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нес-активности на основе опроса пред-
ставителей предпринимательства имеет 
первостепенное значение в исследова-
нии уровня конкуренции на рынке на-
шего государства. 

Базой для оценки состояния конку-
рентного климата служит системати-
ческий сбор и оценка данных, которые 
используются для принятия управлен-
ческих решений по развитию конку-
ренции на рынках регионов. Результаты 
мониторинга могут вызвать заинтере-
сованность и в кругах деловых людей, 
и в целом в социуме. Вместе с тем, 
они отражают реакцию респондентов 
на введение новшеств и проектов уси-
ления конкурентоспособности [6].

Регулярный мониторинг конкурент-
ного пространства позволяет обнару-
жить пробелы на потребительских рын-
ках регионов и обозначить перспектив-
ную государственную политику по со-
вершенствованию конкуренции [7]. 

Цель исследования
Целью данной статьи является изуче-

ние конкурентной среды в Республике 
Мордовия на основе анкетного опроса 
представителей предпринимательства 
региона. 

Материалы и методы
Методической основой мониторинга 

послужил анкетный опрос представите-
лей деловой среды по бланку «Оценка 
предпринимательским сообществом 
состояния конкурентной среды в Ре-
спублике Мордовия». Анкета состоит 
из нескольких частей, включающих ха-
рактеристику хозяйствующего субъек-
та, оценку состояния конкурентной сре-
ды в регионе и административных ба-
рьеров ведения предпринимательской 
деятельности, взаимодействие субъек-
тов предпринимательства с естествен-
ными монополиями, удовлетворен-
ность мерами господдержки бизнеса 
и деятельностью в сфере финансовых 
услуг. Использована целевая (неслучай-
ная) выборка предпринимателей, ото-
бранных по их принадлежности к при-
оритетным для развития конкуренции 
товарным рынкам, определенным Стан-
дартом развития конкуренции в субъ-
ектах Российской Федерации. В ходе 
исследования опрошены 279 предпри-

нимателей, представляющих малый, 
средний и крупный бизнес Республи-
ки Мордовия. Применена комбини-
рованная методика, сочетающая он-
лайн– и офлайн-методы сбора данных 
(F2F– и CAWI-опросы). Для обработки 
данных была использована прикладная 
программа SPSS.

Результаты исследования и их 
обсуждение

Безусловно, конкуренция выступает 
стимулирующим фактором развития эко-
номики и базой продолжающегося по-
степенного преобразования государства. 
Также она благоприятствует развитию 
высоких технологий и подбору опти-
мальных производственных процессов, 
ведущих к повышению эффективности 
производства, оптимальному сочетанию 
качества и цены товара, увеличению ас-
сортимента продукции для покупателей.

Результаты проведенного в 2023 г. 
мониторинга показали, что 41,1% пред-
принимателей, принявших участие 
в исследовании, считают умеренным 
уровень развития конкуренции в Респу-
блике Мордовия. Практически столь-
ко же находят его высоким (40,4%). 
Оценивают уровень конкуренции как 
низкий и говорят об ее отсутствии 6,3% 
опрошенных (рис. 1). По сравнению 
с замером прошлого года доля пред-
принимателей, выбравших умеренную 
конкуренцию, возросла на 8 пп. 

В зависимости от размера бизнеса 
мнения предпринимателей различают-
ся несущественно. Субъекты крупного 
бизнеса не давали самых высоких оце-
нок уровня конкуренции, в то же время 
среди представителей малого (7,0%) 
и среднего (8,8%) предпринимательства 
такие мнения присутствуют.

Об отсутствии изменений в состоя-
нии конкурентной среды за последние 
3 года заявили большинство бизнесме-
нов (41,1%), около четверти (25,5%) от-
метили позитивную динамику. Негатив-
ную тенденцию констатировали 4,6% 
опрошенных. 

При установлении влияния стажа 
в бизнесе на оценку развития конкурен-
ции видно, что об ее улучшении говори-
ли в основном респонденты со стажем 
20 и более лет (33,3%), реже – до 5 лет 
(19,6%) (рис. 2).
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Рис. 1. Распределение ответов респондентов на вопрос «Оцените уровень конкуренции 
в  Республике Мордовия относительно вашего бизнеса», %

Рис. 2. Распределение ответов респондентов на вопрос «Как изменилось в целом состояние 
конкурентной среды в Республике Мордовия за последние 3 года?» в зависимости от стажа 

предпринимательской деятельности, %
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Рис. 3. Распределение ответов респондентов на вопрос «Какой географический рынок для Вашего 
бизнеса является основным (рынок, на котором реализуется наибольшая доля продукции (товаров, 

работы, услуг))?», %

Рис. 4. Распределение ответов респондентов на вопрос «Имеется ли у Вас возможность 
свободного выхода на различные рынки товаров и услуг», %
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Субъекты крупного и среднего бизне-
са чаще отмечали отсутствие изменений 
в состоянии конкурентной среды (50,0% 
и 44,1% соответственно), чем предста-
вители малого предпринимательства 
(40,2%). О положительной динамике 
в большей мере говорили представители 
крупного бизнеса (33,3%). 

Осуществление деятельности пред-
принимателей в условиях высокой кон-
куренции на товарных рынках демон-
стрируют итоги проведенного монито-
ринга. Большей части респондентов со-
ставляют конкуренцию от 1 до 3 (40,7%) 
и от 4 и более (35,4%) субъектов пред-
принимательства. Указали на отсутствие 
конкурентов только 6% опрошенных. 
Относительно итогов предыдущего 
мониторинга на 7 пп снизилась доля 
предпринимателей, соперничающих 
от 4 до 8 конкурентов. 

Большинство респондентов не отме-
тили изменения количества конкурентов 
на рынках за последние 3 года (44,0%). 
Однако 27,5% опрошенных говорят о ро-
сте числа конкурентов на 1–3, а 6,3% – 
на 4 и более единиц. 

Прибыль предприятий находится 
в прямой зависимости от уровня конку-
рентоспособности их продукции. Для ее 
повышения предприниматели в течение 
последних 3-х лет прибегали к следу-
ющим действиям: обучение и перепод-
готовка персонала (34,8%), модерниза-
ция основных фондов, покупка зданий, 
сооружений, машин и оборудования 
(26,2%), новые способы продвижения 
продукции (25,8%), сокращение затрат 
на производство (реализацию) товаров 
(работ, услуг) при неизменном объ-
еме производства (реализации) (20,2%). 
В то же время около трети опрошен-
ных (29,5%) указали, что подобных мер 
не осуществляли. 

Основными рынками для реализации 
собственной продукции предпринимате-
ли называли локальный рынок муници-
пального района (58,9%) и региональ-
ный рынок (34,1%). Такие же геогра-
фические рынки чаще указывали опро-
шенные и в прошлом году. Вместе с тем 
4,6% респондентов имеют возможность 
реализации продукции на рынках со-
седнего с Республикой Мордовия реги-
она или нескольких соседних регионов, 
2%  – на рынках регионов Российской 

Федерации, не имеющих общих границ 
с Республикой Мордовия (рис. 3).

Большая часть респондентов ведет 
свою деятельность на территории Ре-
спублики Мордовия. Свободный выход 
на муниципальные рынки есть у 82,1%, 
а на республиканские рынки – у 60,6% 
предпринимателей. Тем не менее, для 
развития бизнеса и роста числа потре-
бителей важно осваивать новые рынки. 
Имеют возможность для ведения де-
ятельности на рынках соседних с Ре-
спубликой Мордовия регионов 26,2% 
опрошенных, а также на рынках дру-
гих регионов Российской Федерации, 
не имеющих с ней общих границ, 17,2% 
игроков. Вместе с тем внушительная 
доля предпринимателей не видит необ-
ходимости в работе за пределами респу-
блики (рис. 4).

Новые рынки Республики Мордовия 
основной частью опрошенных (60,6%) 
были освоены без препятствий. С несу-
щественными трудностями столкнулись 
6,3% предпринимателей, а серьезные 
препятствия пришлось преодолеть толь-
ко 1,3% респондентов.

Без преград освоила рынки соседних 
с Республикой Мордовия регионов треть 
представителей бизнеса (32,1%). Вместе 
с тем с небольшими трудностями встре-
тились 5,6%, а со значительными – лишь 
0,7% предпринимателей.

Не встретилась с преградами при 
освоении рынков регионов Российской 
Федерации, не имеющих общих границ 
с Республикой Мордовия, пятая часть 
опрошенных (22,2%). Наряду с этим 
столкнулись с несущественными про-
блемами 5,3% респондентов, имели дело 
с существенными проблемами примерно 
1% представителей бизнеса. 

Без препятствий вышли на основ-
ной товарный рынок 59,9% предпри-
нимателей. Однако 5,6% респондентов 
столкнулись с ценовой дискриминацией, 
3,6% – с ограничивающими их деятель-
ность актами органов государственной 
власти, 3,3% – с продажей товара только 
в определенном ассортименте, разными 
условиями поставки, 2,3% – с отсутстви-
ем организации и проведения торгов 
на право заключения договоров в слу-
чаях, когда законодательство их требует.

Основа успешной работы компании – 
взаимодействие с поставщиками това-
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ров и услуг. Надежность поставщика 
является важной компонентой устойчи-
вости фирмы. Выбор поставщиков – за-
дача сложная и ответственная, т.к. от них 
зависят производство и репутация фир-
мы перед потребителями ее продукции.

В основном опрошенные взаимодей-
ствуют с 2–3 поставщиками основного 
закупаемого товара, который они при-
обретают для производства и реализа-
ции собственной продукции (38,4%), 
с 4–8 поставщиками – 17,5% респонден-
тов, 8,3% опрошенных имеют одного по-
ставщика, 7,6% – более 8. По сравнению 
с прошлогодним исследованием на 6 пп 
повысилась доля предпринимателей, 
у которых 2–3 поставщика, и на 7 пп 
снизилась доля игроков, сотрудничаю-
щих с более чем 8 поставщиками. 

Состояние конкуренции между по-
ставщиками основного закупаемого то-
вара в той или иной степени устраивает 
основную часть опрошенных (72,2%). 
При этом выразили недовольство этим 
процессом 3,0% респондентов. Отно-
сительно результатов предыдущего мо-
ниторинга уровень удовлетворенности 
предпринимателей конкуренцией по-
ставщиков за рынки сбыта не изменился. 

В зависимости от размеров бизнеса 
мнения таковы: среди представителей 
крупного и среднего предприниматель-
ства положительных оценок больше 
(83,4 и 82,3% соответственно), нежели 
у малого (70,3%).

Значимыми параметрами оценки 
официальной информации о развитии 
конкурентной среды являются понят-
ность, удобство ее получения, доступ-
ность и полнота. Следует отметить, что 
представители бизнеса проявляют ин-
терес к официальной информации о со-
стоянии конкурентной среды на рынках 
товаров и услуг Республики Мордовия, 
размещаемой в открытом доступе Мини-
стерством экономики, торговли и пред-
принимательства Республики Мордовия 
и администрациями муниципальных 
районов / ГО Саранск. 

В основном респонденты высоко оце-
нивают понятность, доступность и удоб-
ство получения информации о состоя-
нии конкурентной среды, размещаемой 
в открытом доступе как Министерством 
экономики, торговли и предпринима-
тельства Республики Мордовия (86,4%), 

так и администрациями муниципальных 
образований / ГО Саранск (более 87,6%). 
Значения данных показателей практиче-
ски идентичны с прошлогодними. 

Предприниматели в целом довольны 
и доступностью официальной инфор-
мации: сведения Министерства эконо-
мики, торговли и предприниматель-
ства Республики Мордовия устраивают 
86,0% опрошенных, администраций 
муниципальных образований  / ГО Са-
ранск – 88,2%. В обоих случаях просле-
живается незначительное увеличение 
данного показателя по сравнению с про-
шлым годом.

Способ получения информации о со-
стоянии конкурентной среды, размещае-
мой Министерством экономики, торгов-
ли и предпринимательства Республики 
Мордовия, и администрациями муни-
ципальных образований  / ГО Саранск 
удобен для 82,8% и 86,8% респондентов 
соответственно. Относительно итогов 
предыдущего мониторинга уровень по-
казателя изменился несущественно.

Состояние конкурентной среды 
на рынках товаров (работ, услуг) Респу-
блики Мордовия и деятельность органов 
власти по содействию развитию конку-
ренции предприниматели чаще отсле-
живают по информации на сайтах Ми-
нистерства экономики, торговли и пред-
принимательства Республики Мордовия 
(58,8%) и сайтах исполнительных ор-
ганов государственной власти Респу-
блики Мордовия и органов местного 
самоуправления (57,0%). По сравнению 
с прошлым замером периодичность об-
ращения к данным информационным 
ресурсам не претерпела больших изме-
нений (59,5% и 58,7% соответственно).

Уровень доверия к информации о со-
стоянии конкурентной среды на рынках 
товаров (работ, услуг) и деятельности 
по содействию развитию конкуренции не-
посредственно зависит от источника ее по-
лучения. Больше всего вызывает доверие 
у респондентов подобная информация, 
размещаемая на сайтах исполнительных 
органов государственной власти регио-
на и органов местного самоуправления 
(54,2%) и сайте Министерства экономики, 
торговли и предпринимательства Респу-
блики Мордовия (53,6%). По остальным 
рассматриваемым источникам информа-
ции уровень доверия со стороны опрошен-
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ных к официальным данным колеблется 
от 9,5% (радио) до 29,8% (сайт Федераль-
ной антимонопольной службы России). 
Вместе с тем официальные источники 
информации вовсе не вызывают доверия 
у 13% опрошенных. По сравнению с ре-
зультатами прошлогоднего исследования 
степень доверия представителей бизнеса 
сайтам исполнительных органов государ-
ственной власти Республики Мордовия 
и органов местного самоуправления вы-
росла на 10 пп.

Органы власти региона с целью по-
вышения рыночной конкуренции пред-
принимают разные шаги для создания 
благоприятных условий ведения пред-
принимательской деятельности. По мне-
нию 54,0% респондентов, меры со сто-
роны органов исполнительной власти, 
в первую очередь, следует направить 
на контроль над ростом цен. Также 
к существенным действиям в этом на-
правлении предприниматели причисля-
ют контроль над качеством продукции 
(42,1%), помощь начинающим предпри-
нимателям (40,1%) и развитие системы 
информирования населения о работе 
различных компаний (32,8%).

Выводы
На основании вышеизложенного 

можно подвести основные итоги иссле-
дования. Умеренно-высоким оценили 
уровень развития конкуренции в реги-
оне участвовавшие в опросе предпри-
ниматели. Состояние конкурентной сре-
ды в республике, по мнению большин-
ства опрошенных, за последние 3 года 
не претерпело изменений. Вместе с тем, 
каждый четвертый респондент отмеча-
ет позитивную динамику. Основной ча-
сти игроков составляют конкуренцию 
1–3 объекта предпринимательства, пред-
лагающие подобную продукцию, около 
трети – от 4 и более.

Не фиксировали изменений в количе-
стве конкурентов на своих рынках за по-
следние 3 года немногим меньше поло-
вины опрошенных, примерно каждый 
четвертый респондент говорил об уве-
личении числа конкурентов от 1 до 3. 
С целью усиления конкурентных пре-
имуществ производимой продукции 
участниками мониторинга чаще были 
использовались следующие меры: обу-
чение и переподготовка персонала, мо-

дернизация основных фондов, покупка 
зданий, сооружений, машин и оборудо-
вания, новые способы продвижения про-
дукции, сокращение затрат на производ-
ство (реализацию) товаров (работ, услуг) 
при неизменном объеме производства 
(реализации).

Большая часть предпринимателей 
ведет свой бизнес в пределах Республи-
ки Мордовия, где они могут беспрепят-
ственно выходить как на муниципаль-
ные, так и на региональные рынки.

Участвовавшие в исследовании пред-
приниматели не испытывают недостат-
ка в поставщиках: с 2–3 поставщиками 
основного закупаемого товара, который 
они приобретают для производства и ре-
ализации собственной продукции, име-
ют дело около трети опрошенных, при-
мерно каждый пятый работает с 4–8 по-
ставщиками, а у каждого восьмого их 
больше 8. Конкуренция между постав-
щиками основного закупаемого товара 
в основном опрошенных устраивает.

Для оценки предпринимателями раз-
вития конкурентной среды имеет су-
щественное значение официальная ин-
формация по освещению деятельности 
в этом направлении. Участники иссле-
дования для получения сведений о со-
стоянии конкурентной среды на рынках 
товаров (работ, услуг) региона преиму-
щественно пользуются сайтами Мини-
стерства экономики, торговли и пред-
принимательства Республики Мордо-
вия, других исполнительных органов 
государственной власти и органов мест-
ного самоуправления. Этим источникам 
респонденты также и доверяют. Ин-
формация о деятельности органов вла-
сти по содействию развитию конкурен-
ции в целом получила высокие оценки 
со с стороны представителей предпри-
нимательства, причем оценки качества 
официальной информации, публикуе-
мой администрациями муниципальных 
районов  / ГО Саранск, незначительно 
выше, чем у Министерства экономики, 
торговли и предпринимательства Респу-
блики Мордовия. По основным важней-
шим характеристикам этой информации 
(доступность, понятность, удобство по-
лучения и полнота) по сравнению с ито-
гами предыдущего опроса прослежива-
ется позитивная тенденция удовлетво-
ренности предпринимателей.



152

НАУЧНЫЙ ЖУРНАЛ "УПРАВЛЕНЧЕСКИЙ УЧЕТ"    № 7    2024

Дальнейшее развитие конкурент-
ной среды в республике, как считают 
участники исследования, может быть 
обеспечено, прежде всего, следующими 
действиями органов исполнительной 
власти: контроль над ростом цен и над 
качеством продукции, помощь начинаю-
щим предпринимателям, а также разви-
тие системы информирования населения 
о работе различных компаний.

Таким образом, мониторинг явля-
ется основным средством исполнения  

Стандарта развития конкуренции 
и оценки состояния конкурентной 
среды на региональном рынке. С по-
мощью него можно обнаружить свя-
занные с формированием конкурен-
ции критические точки рынка терри-
тории, установить наиболее серьезные 
административные барьеры, как при 
запуске бизнеса, так и при деятель-
ности компаний, а также изучить ра-
боту органов власти по поддержке 
предпринимательства. 
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