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Статья посвящена исследованию современной экономической категории ценовая эластичность 
товаров и анализу возможностей ее использования в практической деятельности предприятий. В статье 
подробно рассматриваются два направления этой категории: ценовая эластичность спроса и ценовая 
эластичность предложения. Приводятся расчетные формулы соответствующих коэффициентов, 
а также основные количественные критерии, устанавливающие эластичность спроса и предложения, 
а также уровень этой эластичности. Актуальность и новизна исследования заключается в комплексном 
подходе к понятию ценовой эластичности как со стороны потребителя, так и производителя, которые 
предприятие должно учитывать при разработке ценовой политики. Целью исследования является 
определение особенностей современной категории ценовая эластичность товаров и услуг и научного 
их использования в процессе реализации перспективных планов развития. Методической основой 
исследования служат современные научные наработки в области управления, экономики предприятия; 
управления маркетингом. Проводится анализ перекрестной эластичности, приводятся расчетные 
формулы, критерии оценки и интерпретация полученных результатов. Рассматривается классификация 
товаров с точки зрения перекрестной эластичности. Подчеркивается также важность анализа 
эластичности спроса по доходу, имеющего особо важное значение в кризисных и посткризисных условиях 
экономики. Дается количественная оценка данной эластичности. Практическое значение этих расчетов 
заключается в возможности прогнозирования расширения или свертывания производства отдельных 
видов продукции. Изучение всех видов ценовой эластичности является важной информационной 
составляющей для выработки предприятием обоснованной ценовой политики с учетом перспективных 
экономических интересов предприятия.
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The article is devoted to the study of the modern economic category price elasticity of goods and the 
analysis of the possibilities of its use in the practical activities of enterprises. The article discusses in detail 
two areas of this category: the price elasticity of demand and the price elasticity of supply. The calculation 
formulas of the corresponding coefficients are given, as well as the main quantitative criteria that establish 
the elasticity of supply and demand, as well as the level of this elasticity. The relevance and novelty of the 
research lies in a comprehensive approach to the concept of price elasticity on the part of both the consumer 
and the manufacturer, which the enterprise should take into account when developing a pricing policy. The 
purpose of the study is to determine the features of the modern category of price elasticity of goods and 
services and their scientific use in the implementation of long-term development plans. The methodological 
basis of the research is modern scientific developments in the field of management, enterprise economics; 
marketing management. The analysis of cross-elasticity is carried out, calculation formulas, evaluation 
criteria and interpretation of the obtained results are given. The classification of goods from the point of 
view of cross-elasticity is considered. The importance of analyzing the elasticity of demand by income, 
which is particularly important in the crisis and post-crisis conditions of the economy, is also emphasized. A 
quantitative assessment of this elasticity is given. The practical significance of these calculations lies in the 
possibility of predicting the expansion or curtailment of production of certain types of products. The study 
of all types of price elasticity is an important information component for the development of a reasonable 
pricing policy by the enterprise, taking into account the prospective economic interests of the enterprise.
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В посткризисный период в экономи-
ке страны возникает проблема регуляр-
ного колебания цен на товары и услуги 
под воздействием различных объектив-
ных и субъективных факторов в основ-
ном в сторону повышения. В этот пери-
од в зависимости от изменения доходов 
населения и финансового состояния 
предприятий происходит изменение 
спроса на товары и услуги.

Экономическая категория ценовая 
эластичность непосредственно выте-
кает из законов спроса и предложения. 
В связи с этим различают:

– ценовую эластичность спроса;
–  ц е н о в у ю  э л а с т и ч -

ность предложения.
Ценовая эластичность спроса опре-

деляет взаимосвязь отношения потре-
бителя к изменению цены продукции.

Спрос на товар эластичен, если не-
большое изменение цены (∆Ц) приво-
дит к значительным изменениям в коли-
честве покупаемого товара (∆К).

И наоборот, если большие измене-
ния в цене (∆Ц) приводят к незначи-
тельным изменениям в количестве (∆К) 
покупаемой продукции, то спрос будет 
неэластичным. 

Соответственно, существуют край-
ние случаи, когда спрос может быть со-
вершенно эластичен и совершенно не-
эластичен, например ситуацию, когда 
фирма продает товар в условиях высо-
кого уровня конкуренции через товар-
но-сырьевую биржу [1].

Количественной оценкой степе-
ни эластичности является коэффи-
циент эластичности (Эц), который 
определяется [4]:

Эц = ∆К / ∆Ц где:
∆К – процентное изменение коли-

чества реализованной продукции, т.е. 
∆К = ((К2 – К1) / К1) *100%;

∆Ц – процентное изменение цены, 
т.е. ∆Ц = ((Ц2 – Ц1) / Ц1) *100%;

К1 и К2 – начальное и конечное ко-
личество реализованной продукции при 
изменении цены;

Ц1 и Ц2 – начальное и конечное зна-
чение цены товара.

Полученный результат расчета ко-
эффициента эластичности интерпрети-
руется следующим образом:

1) если Эц > 1 – спрос эластичный 
или относительно эластичный;

2) если Эц < 1 – спрос неэластич-
ный или относительно неэластичный;

3) если Эц = 1 – наблюдается еди-
ничная эластичность, т.е. процентное 
изменение количества товара равно 
процентному изменению цены.

В соответствии с законом спроса 
и предложения цена зависит от объ-
ема реализуемой продукции обратно 
пропорционально, поэтому коэффи-
циент эластичности спроса всегда 
будет иметь отрицательное значение. 
Поэтому в экономической практике 
принято оперировать абсолютным 
значением этого коэффициента [10].

Чем больше величина коэффициен-
та Эц, тем выше эластичность спроса.

При расчете коэффициента эла-
стичности спроса существует одна 
важная методическая особенность, 
когда один и тот же интервал изме-
нения цены и спроса может иметь 
различные значения коэффициента 
эластичности, хотя вывод об эластич-
ности спроса будет одинаков.

Для устранения этих разночтений 
в экономической практике принято 
в качестве исходной базы вычислять 
средние уровни цен и количества ре-
ализованной продукции на соответ-
ствующих интервалах изменения.

В этом случае исходная формула 
коэффициента эластичности будет 
иметь вид:

Эц = ∆К* / ∆Ц*, где
∆К* = ((К2– К1) / (К1+ К2)/2)*100%; 
∆Ц* = ((Ц2 – Ц1) / (Ц1+ Ц2)/2) 

*100%;
Эластичность спроса на товар мо-

жет определяться также по показате-
лю общей выручки.

Если располагать кривой спроса 
на определенный товар на конкрет-
ном рынке, то легко можно построить 
соответствующую ей кривую общей 
выручки (Q) в зависимости от коли-
чества реализуемого товара (К), т.е. 
функцию Q = f(К), при этом Q = Ц * К.

Возможен также случай, когда 
увеличение или уменьшение цены 
оставят общую выручку без всяких 
изменений. (Потеря выручки при 
снижении цены будет точно компен-
сироваться увеличением продаж). 
Этот случай называется единич-
ной эластичностью.
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Рис. 1. Основные группы товаров для исследования перекрестной эластичности

Цель исследования 
На ценовую эластичность спроса 

влияет множество факторов, главные 
из которых следующие:

1. Заменяемость товара аналогами. 
Чем большее количество товаров ана-
логов на рынке, тем эластичнее бывает 
спрос на него. При этом большое зна-
чение имеет количество конкурентов 
по производству товаров-аналогов, так 
как чем больше конкурентов, тем разно-
образнее заменители товара в текущем 
периоде и в перспективе.

2. Имидж производителя. При из-
учении эластичности спроса на товар 
необходимо учитывать не только его на-
значение и потенциальное потребление, 
но часто и фирму производителя. Таким 
образом, спрос на товары известных 
брендов производителей всегда являет-
ся более эластичным, чем спрос на това-
ры других конкурентов.

3. Удельный вес в бюджете потреби-
теля. Чем большее место занимает товар 
в бюджете потребителя (при прочих рав-
ных условиях), тем выше будет эластич-
ность спроса на него.

4. Степень необходимости товара 
в повседневной жизни (предметы роско-
ши и предметы первой необходимости). 
Спрос на предметы первой необходи-
мости обычно является неэластичным, 
а спрос на предметы роскоши обыч-
но эластичен.

Таким образом, повышение цен 
на предметы первой необходимости 
касается всех членов общества и гово-
рить об эластичности спроса на них бес-
смысленно, с одной стороны. А с другой 
стороны, повышение цен на предметы 
роскоши имеет отношение только к не-
большому социальному слою потреби-
телей, которые могут без особых послед-
ствий исключить эти товары из потре-
бления. Следовательно, степень ценовой 
эластичности для них также не очень ак-
туальна. Поэтому исследование ценовой 
эластичности спроса имеет практиче-
ское значение для товаров и услуг, отра-
жающих сектор экономики потребления, 
не включающий предметы самой первой 
необходимости и предметов роскоши.

5. Срок использования товара (по-
вседневные товары и товары длительно-
го пользования). В общем случае спрос 
на товары длительного пользования зна-
чительно более эластичен нежели на то-
вары повседневного использования. Од-
нако степень этой эластичности может 
колебаться на отдельные виды товаров 
рассматриваемых групп в широких пре-
делах в зависимости от специфики то-
варов, количества заменителей, вкусов 
потребителей, рынка сбыта и т.д.

6. Фактор времени. В общем случае 
спрос на товар тем эластичнее, чем боль-
ше времени требуется для принятия ре-
шения о его приобретении. 
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В основном это связано со сложив-
шимися привычками каждого конкрет-
ного потребителя и необходимостью 
определенного периода для принятия 
решения об альтернативных товарах 
и услугах.

Например, прикладными исследо-
ваниями США (Филадельфия) доказа-
но, что «долгосрочная» эластичность 
спроса на железнодорожные билеты 
почти в три раза превышает «кратко-
срочную» эластичность. Т.е. кратко-
срочная реакция пассажиров (непо-
средственно в период изменения цен 
на железнодорожные билеты) неэла-
стична. А долгосрочная реакция пас-
сажиров (за 4-х летний период) стано-
вится эластичной. 

Материал и методы исследования
Под перекрестной эластичностью 

понимают изменение спроса на товар 
А по отношению к изменению цены то-
вара В. Перекрестная эластичность по-
зволяет измерить, насколько чувствите-
лен потребительский спрос на один то-
вар к изменению цены другого товара.

С точки зрения потребления товары 
условно необходимо разделить на груп-
пы, как показано на рис. 1.

Понятие перекрестной эластично-
сти имеет экономический смысл только 
для взаимозаменяемых и взаимодопол-
няющих товаров, так как сомнитель-
но, что следует ожидать изменения 
цены масла, если увеличилась цена 
холодильников [5].

Количественную оценку пере-
крестной эластичности осуществляют 
по коэффициенту перекрестной эла-
стичности рассматриваемых товаров 
А и В (ЭА–В), который рассчитывается 
по формуле [2]:

ЭА–В = ∆КА / ∆ЦВ
где ∆КА – процентное изменение 

количества реализованной продукции 
товара А, т.е. ∆КА = ((К2А – К1А) / К1А) 
*100%,

где: К1А и К2А – начальное и конечное 
количество реализованной продукции 
при изменении цены товара А;

∆ЦВ – процентное изменение цены 
товара В, т.е. ∆ЦВ = ((Ц2В – Ц1В) / Ц1Б) 
*100%,

Ц1В и Ц2В – начальное и конечное зна-
чение цены товара В.

Полученный результат расчета коэф-
фициента перекрестной эластичности 
интерпретируется следующим образом:

1)  если ЭА–В > 0 – то това-
ры взаимозаменяемые;

2)  если ЭА–Б = 0 – то това-
ры независимые;

3)  если ЭА–Б < 0 – то това-
ры взаимодополняющие.

Чем больше ЭА–В (коэффициент пере-
крестной эластичности), тем выше уро-
вень взаимозаменяемости товаров.

На практике это означает, что 
если цена товара В увеличивается, 
то потребитель больше покупает товар 
А, и наоборот.

При отрицательном значении коэф-
фициента перекрестной эластичности 
товары А и В являются взаимодополня-
ющими, причем, чем больше величина 
отрицательного коэффициента (ЭА–В), 
тем выше уровень взаимной зависимо-
сти товаров.

При нулевом коэффициенте оба това-
ра являются независимыми.

Под эластичностью спроса по до-
ходу понимают возможное изменение 
спроса на товар по отношению к из-
менению дохода потребителя. Количе-
ственно эластичность спроса по доходу 
определяется с помощью соответству-
ющего коэффициента (ЭСп/Д), который 
рассчитывается[2]:

ЭСп/Д = ∆КА / ∆Д, где
∆КА – процентное изменение количе-

ства приобретенного товара А, т.е. ∆КА = 
((К2А – К1А) / К1А) *100%;

К1А и К2А – начальное и конечное ко-
личество реализованной продукции при 
изменении цены товара А;

∆Д – процентное изменение дохода 
потребителя, т.е. ∆Д = ((Д2 – Д1) / Д1) 
*100%,

Д1 и Д2 – начальное и конечное значе-
ния дохода потребителя.

Результат расчета коэффициента 
эластичности спроса по доходу может 
иметь следующие интерпретации:

если ЭСп/Д > 0 – то товары нормаль-
ные (высшей категории);

если ЭСп/Д < 0 – то товары «недобро-
качественные» (низшей категории).

если 0< ЭСп/Д< 1 , то товары пер-
вой необходимости;

если ЭСп/Д > 1 - то это предме-
ты роскоши.
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Для большинства товаров коэффи-
циент эластичности по доходу обычно 
имеет положительное значение. Эти то-
вары в экономической практике называ-
ются нормальными товарами или това-
рами высшей категории. В эту группу 
входят все товары, приобретение кото-
рых расширяется по мере роста дохо-
дов. При этом положительный эффект 
эластичности может значительно изме-
няться от одного товара к другому. Если 
сравнить эластичность спроса по дохо-
ду на автомобили, то она находится око-
ло +3, а для сельхоз продукции он около 
+ 0,2.

Оценка коэффициента эластичности 
спроса по доходу на основе рыночной 
информации показывает, является ли то-
вар (услуга) в среднем нормальным или 
«недоброкачественным».

Практическое значение этого коэф-
фициента заключается в возможности 
прогнозирования расширения или свер-
тывания производства отдельных видов 
продукции, т.е. высокая положительная 
эластичность по доходу означает, что 
предприятие при прочих равных усло-
виях может рассчитывать на экономиче-
ский рост своего производства. Неболь-
шой положительный или отрицательный 
коэффициент указывает на перспективу 
свертывания производства.

Оценка эластичности спроса по до-
ходу должна рассматриваться с учетом 
фактора времени, т.к. возможны значи-
тельные изменения расчетных коэффи-
циентов в долгосрочной перспективе от-
носительно краткосрочной [4].

 В большинстве случаев коэффици-
ент эластичности по доходу в рамках 
долгосрочного периода имеет большее 
значение, чем краткосрочного. Исключе-
ние составляют предметы длительного 
пользования (мебель, автомобили т.д.), 
так как потребители не всегда их меняют 
при увеличении доходов.

Под ценовой эластичностью предло-
жения понимают степень чувствитель-
ности производителя к изменению цены 
продукции. 

Единственным отличием эластично-
сти предложения от эластичности спро-
са является то, что вместо количества 
реализуемой продукции используется 
количество производимой предприяти-
ем продукции (Кпр).

Эластичность предложения показы-
вает связь между изменениями в ценах 
на товар и объемах его предложения. 
Количественной оценкой степени эла-
стичности предложения является соот-
ветствующий коэффициент (Эц/пр), рас-
чет которого идентичен коэффициенту 
эластичности спроса:

Эц/пр = ∆Кпр / ∆Ц, где
∆КА – процентное изменение количе-

ства выпускаемой продукции;
∆ЦВ – процентное изменение 

цены товара.
Важнейшим фактором эластично-

сти предложения является количество 
времени, имеющееся в распоряжении 
производителя для того, чтобы отре-
агировать на данное изменение цены 
товара [3]. В целом, чем большим вре-
менем располагает производитель для 
адаптации к изменению цен, тем в боль-
шей степени он в состоянии повлиять 
на объемы выпуска товаров, и тем боль-
ше соответственно эластичность пред-
ложения. Степень этой эластичности, 
в первую очередь, зависит от специали-
зации предприятия, мобильности про-
изводства, резервов производственной 
мощности, наличия свободных финан-
совых ресурсов, доступности кредитных 
ресурсов и множества других факторов.

При анализе эластичности предло-
жения западные экономисты выделяют 
три периода: кратчайший; краткосроч-
ный; долгосрочный.

В пределах кратчайшего периода 
производитель не успевает отреагиро-
вать на изменение спроса и цены товара 
на рынке и обычно реализует произве-
денное количество продукции. Предло-
жение совершенно неэластично.

В пределах краткосрочного периода 
производственные мощности отдельных 
предприятий также остаются практиче-
ски неизменными, однако у них есть вре-
мя, чтобы использовать свои мощности 
более интенсивно.

 В результате при увеличении спроса 
и цен производитель увеличивает коли-
чество поставляемого на рынок товара. 
Это означает более высокую эластич-
ность предложения.

 В Пределах долгосрочного периода 
предприятие в состоянии реализовать 
весь комплекс финансово-экономиче-
ских мер для увеличения своей производ-
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ственной мощности и, соответственно, 
выпускаемой продукции. Эластичность 
предложения еще более увеличивается. 

Эластичность предложения по пока-
зателю общей выручки, также как и эла-
стичность спроса, может определяться 
по общей выручке (доходу). 

Необходимо отметить, что незави-
симо от степени эластичности или не-
эластичности цена и выручка произ-
водителя всегда изменяются в одном 
и том же направлении.

Результаты исследования и их 
обсуждение

Эластичность спроса на товары 
в практической деятельности использу-
ется для:

- измерения степени чувствитель-
ности потребителя к изменению цен 
на товары;

- оценки изменения общей выручки 
предприятия в зависимости от повыше-
ния или снижения цен на товары;

- комплексного анализа спроса с уче-
том оценки эластичности издержек про-
изводства реализуемых товаров (т.е. 
оценки изменения прибыли при раз-
ных уровнях цен и объемов реализа-
ции товаров);

- оценки изменения предельных 
норм замещения продуктов (ресурсов, 
используемых в процессе хозяйствен-
ной деятельности);

- прогнозирования цен на выпуска-
емую продукцию и используемые виды 
материальных ресурсов (материалы, по-
луфабрикаты, комплектующие изделия, 
топливо и энергию и т.д.).

Изучение и анализ спроса всегда но-
сит субъективный характер, т.к. зависит 
от многих факторов вероятностного ха-
рактера. Поэтому результаты анализа 
всегда должны подвергаться проверке 
и факторному анализу их получения при 
принятии наиболее важных стратегиче-
ских решений [2].

Для анализа спроса на исследуемый 
товар в зависимости от изменения его 
цены, и дохода потребителей важно ис-
пользовать следующие особенности:

1. Коэффициенты эластичности 
обычно бывают разными для кратко-
срочного и долгосрочного периодов [8]. 
Для многих товаров спрос обычно бы-
вает тем эластичнее, чем больше пе-

риод времени для принятия решения 
о покупке. Например, повышение цен 
на товары длительного пользования мо-
жет более резко сказаться на их покупке 
в краткосрочном периоде, но впослед-
ствии с появление новых, более усо-
вершенствованных товаров рассматри-
ваемого класса, влияние цены на спрос 
нивелируется. Поведение эластичности 
от доходов в зависимости от продол-
жительности рассматриваемого перио-
да по определенным группам товаров 
очень похоже на изменение ценовой 
эластичности спроса.

2. Удельный вес расходов потреби-
теля на исследуемый товар в общих его 
доходах так же оказывает существенное 
влияние на эластичность спроса. Чем 
больший удельный вес занимают рас-
ходы в бюджете потребителя на опре-
деленный товар, тем выше будет эла-
стичность спроса на него. Повышение 
цен на предметы первой необходимости 
на 20% (сахар, соль, хлеб и т.д.) мини-
мально повлияют на текущий спрос. Од-
нако то же процентное увеличение стои-
мости квартир, мебели, дачных участков 
и т.д. потребует дополнительной моби-
лизации доходов потребителя и может 
существенно сказаться на снижении 
спроса в текущем периоде. 

3. Уровень конкуренции на рынке 
однотипных товаров также в значитель-
ной степени влияет на эластичность 
спроса. Чем выше уровень конкуренции 
и больше товаров-аналогов присутству-
ют на рынке, тем, как правило, более 
эластичен спрос на каждый их них. Од-
нако в этом случае немаловажную роль 
играют потребительские характеристи-
ки товара. Чем выше технико-эксплуа-
тационные характеристики товара, тем 
более эластичен спрос на него.

4. Эластичность спроса зависит 
от назначения товара. Товары, произ-
водимые предприятиями, укрупнено 
можно разделить на две группы: това-
ры промышленного назначения (ТПН) 
и товары народного потребления (ТНП). 
В этом случае, если оценивать эти две 
укрупненные группы, то необходимо 
учитывать, что потребителей ТНП зна-
чительно большее количество, нежели 
ТПН, потребителями которых является 
ограниченное количество заинтересо-
ванных предприятий и фирм. При опре-
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делении эластичности спроса на ТНП 
в значительной степени влияют также 
элементы потребительских предпочте-
ний (качество товаров, фирма произво-
дитель и т.д.), которые требуют специ-
ального анализа.

Изучение эластичности спроса 
на ТПН имеет определенное количество 
ограничений не только в количестве по-
тенциальных покупателей, но и таких 
факторов, как: - наличие партнерских 
отношений предприятия производителя 
и предприятия потребителя; - уровень 
цен на импортную продукцию того же 
назначения; - уровень экспорта продук-
ции предприятия-производителя; - про-
изводственные мощности предприятия-
производителя по выпуску исследуемого 
товара и реальные возможности ее уве-
личения и многие другие.

5. Существенное различие коэффи-
циентов эластичности спроса на пред-
меты первой необходимости и предметы 
роскоши. Предметы первой необходимо-
сти обычно имеют неэластичный спрос, 
а предметы роскоши – эластичный. Од-
нако это также имеет определенные ого-
ворки, которые зависят от уровня жизни 
в стране, в частности в посткризисных 
условиях, наличия устойчивого средне-
го класса населения, уровня инфляции 
и других факторов [6].

6. Спрос на взаимозаменяемые то-
вары с изменением цены обычно эла-
стичен. Однако реакция спроса может 
быть противоположна, т. е. при росте 
цен на один товар и сокращении его 
спроса, спрос на заменитель может воз-
расти. На дополняемые товары при из-
менении цен спрос изменяется в одном 
направлении [7].

7. Изменение цен на продукцию пред-
приятия при сложившихся ценах на рын-
ке может проявляться в значительном 
изменении эластичности спроса. При 
повышении цен относительно средне-
рыночных, спрос на продукцию может 
упасть, предприятие сокращает произ-
водство товара, повышаются издержки 
производства и обращения и предприя-
тие теряет долю рынка и прибыль. Сни-
жение цен относительно среднерыноч-
ных приводит к ускорению реализации 
продукции и повышению доли рынка. 
В последнем случае эластичность спро-
са будет выше.

8. При анализе эластичности спро-
са важное значение имеет также «по-
рог реакции потребителя», т.е. неболь-
шое изменение цены может остаться 
незамеченным потребителем. Напри-
мер, небольшое снижение цены товара 
не скажется на величине спроса, но вы-
зовет потери в выручке и прибыли пред-
приятия. Значительное снижение цены 
товара предприятием может быть ква-
лифицировано как установление дем-
пинговой цены и иметь антимонополь-
ные последствия.

9. Обеспечение устойчивости работы 
предприятия на рынке требует опреде-
ления и реализации четко определен-
ных стратегических задач (стабилизация 
доля рынка, обеспечение лидерства, по-
следовательный рост доли рынка и т.д.). 
Изучение эластичности спроса является 
только одной информационной состав-
ляющей для выработки предприятием 
обоснованной ценовой политики с уче-
том экономических интересов (эластич-
ности предложения).

Выводы
В современный посткризисный пе-

риод в экономике страны существуют 
ярко выраженные проблемы изменения 
цен на товары и услуги под воздействи-
ем различных объективных и субъек-
тивных факторов в основном в сторону 
повышения. Доходы населения падают 
и финансового положение предприятий 
ухудшается. На этом фоне происходит 
снижение спроса на товары и услуги.

Существует огромное количество 
факторов, непосредственно влияющих 
на ценовую эластичность спроса: за-
меняемость товара аналогами, имидж 
производителя, степень необходимости 
товара в повседневной жизни, срок ис-
пользования товара (повседневные това-
ры и товары длительного пользования, 
фактор времени и другие. 

При анализе эластичности важное 
значение имеет эластичность спроса 
по доходу, отражающая возможное из-
менение спроса на товар по отношению 
к изменению дохода потребителя. Коли-
чественно эластичность спроса по до-
ходу определяется с помощью соответ-
ствующего коэффициента.

Для большинства товаров коэффици-
ент эластичности по доходу обычно име-
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ет положительное значение. Эти товары 
в экономической практике называются 
нормальными товарами или товарами 
высшей категории.

 Под ценовой эластичностью пред-
ложения понимают степень чувстви-
тельности производителя к изменению 
цены продукции. 

При анализе эластичности предло-
жения современные исследователи вы-
деляют три периода: кратчайший; кра-
ткосрочный; долгосрочный.

В пределах кратчайшего периода 
производитель не успевает отреагиро-
вать на изменение спроса и цены товара 
на рынке, поэтому предложение совер-
шенно неэластично.

В пределах краткосрочного периода 
производственные мощности отдельных 
предприятий также остаются практически  

неизменными, однако у них есть время, 
чтобы использовать свои мощности бо-
лее интенсивно.

Необходимо отметить, что незави-
симо от степени эластичности или не-
эластичности цена и выручка произ-
водителя всегда изменяются в одном 
и том же направлении.

Устойчивость работы предприятия 
на рынке требует определения и реали-
зации четко определенных стратегиче-
ских задач (стабилизация доля рынка, 
обеспечение лидерства, последова-
тельный рост доли рынка и т.д.). Из-
учение эластичности спроса является 
важной информационной составляю-
щей для выработки предприятием обо-
снованной ценовой политики с учетом 
экономических интересов (эластично-
сти предложения).
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